SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem Zamodwienia jest przeprowadzenie kampanii reklamowej na rynku wegierskim majgcej na celu
zbudowanie wizerunku Polski jako atrakcyjnej destynacji turystycznej i zachecenie do podrézy do Polski w okresie
po zniesieniu obostrzen w podrézowaniu miedzy Polskg a Wegrami.

Termin realizacji: od daty podpisania umowy do 30.11.2021 r.

Ostateczny okres realizacji dziatan jest uzalezniony od sytuacji epidemicznej panujacej w Polsce i na Wegrzech.
Zamawiajgcy zaktada, ze kampania bedzie przeprowadzona na przestrzeni ll-IV kwartatu, zas doktadny termin jej
startu zostanie ustalony podczas wspomnianego okresu. Dziatania promocyjne powinny trwac¢ od 6 do 8 tygodni,
przy czym zaktada sie mozliwo$é wstrzymania dziatarh w trakcie trwania kampanii. W takim przypadku kontynuacja
pozostatej czesci kampanii zostanie ustalona w kolejnym terminie uzaleznionym od sytuacji epidemiologiczne;.

Z uwagi na specyfike warunkéw realizacji dziatan Wykonawca powinien by¢ gotowy do uruchomienia kampanii w
kazdym mozliwym momencie w okresie trwania umowy po przygotowaniu linii kreatywnych. Zamawiajacy
poinformuje Wykonawce o starcie kampanii z wyprzedzeniem nie mniejszym niz 2 dni robocze od daty rozpoczecia
dziatan promocyjnych. W przypadku nagtego pogorszenia sie sytuacji epidemiologicznej w trakcie trwania dziatan
promocyjnych, Zamawiajgcy ma prawo podjgé decyzje o wstrzymaniu kampanii i odtozeniu jej kontynuacji w
dalszym terminie. W tym przypadku Wykonawca ma 1 dzien roboczy na zatrzymanie dziatan reklamowych.
Oznacza to, ze Zamawiajacy ma prawo elastycznie modyfikowaé przebieg kampanii dostosowujgc dziatania do
aktualnej sytuacji epidemiologicznej. Wszelkie ustalenia dotyczgce dokfadnego startu oraz ewentualnego
wstrzymania i pézniejszej kontynuacji kampanii beda robione w trybie roboczym.

Okres dziatan promocyjnych: 6-8 tygodni
Czas trwania umowy: od daty podpisania umowy do 30.11.2021 r.

Cel kampanii: promocja Polski jako miejsca atrakcyjnego dla turystow z Wegier, zainteresowanie polskg ofertg
turystyczna.

Grupa docelowa:

o mieszkancy Wegier

e pary iturysci indywidualni w wieku 25-45 |at

o korzystajagcy z witryn o tematyce turystycznej i lifestylowej (ludzie zorientowani na turystyke,

przegladajacy tresci o tematyce turystycznej) zainteresowani:

o zwiedzaniem miast i kulinariami,
o przyroda, naturg, aktywnym wypoczynkiem
o turystyka kulturowa.

Zadania Wykonawcy:

1. Przygotowanie 2 linii kreatywnych kampanii:
a. Linia kreatywna nr 1 —opracowana z myslg o kampanii uruchomionej tuz po zniesieniu ograniczen
w podrézowaniu pomiedzy Polskg a Wegrami — kampania ,,zapraszajgca” do Polski
b. Linia kreatywna nr 2 — opracowana z myslag o kampanii realizowanej w przypadku wciaz
obowigzujgcych obostrzed w podrdézowaniu — kampania wizerunkowa budujgca swiadomosé
konsumenta; zostanie zrealizowana jezeli do konca Ill kwartatu 2021 r. nie zostang zniesione
ograniczenia w podrézowaniu pomiedzy Polskg a Wegrami.

Jezeli do korica wrzesnia 2021 r. nie bedzie mozliwe uruchomienie kampanii w oparciu o koncepcje
linii kreatywnej nr 1, to po tej dacie zostanie uruchomiona kampania w oparciu o koncepcje nr 2.



W przypadku zmiany zaistniatych warunkéw podrézowania podczas emisji reklamy Zamawiajgcy
dopuszcza mozliwosé zamiany wykorzystywanej linii kreatywnej w trakcie trwania kampanii.

Ostateczne koncepcje obu linii kreatywnych beda opracowane przy wspdtpracy z Zamawiajgcym.
Produkcja materiatéw reklamowych bedzie lezata po stronie Wykonawcy (w tym montaz filmu na
potrzeby promocji w serwisie YouTube). Wykonawca bedzie odpowiedzialny za ich poprawnos¢
jezykowg i w tym celu nawigze on wspédtprace z wegierskim native speakerem, ktéry bedzie
uczestniczyt w pracach nad ostatecznym hastem reklamowym obu linii kreatywnych.

Zamawiajgcy udostepni Wykonawcy zasoby graficzne wraz z wideo do opracowania formatéw
reklamowych.

Zaproponowane przez Wykonawce formaty reklamowe powinny by¢ atrakcyjne i angazujgce poprzez
zastosowanie formatéw wideo, rich media, canvas (Facebook), itp.

Wykonawca w catosci odpowiada za przygotowywanie niezbednych produkcyjnych formatow
reklamowych zgodnych ze specyfikacjg techniczng kanatéw reklamowych wykorzystywanych podczas
dziatan promocyjnych oraz za dostarczenie tekstéw marketingowych z uwzglednieniem:

. poprawnosci jezykowej,

° wyraznego, zachecajgcego i jasno sformutowanego hasta reklamowego,
. wymagan specyfikacji technicznej,

. personalizacji komunikatu zgodnej z zainteresowaniami grupy docelowej.

2. Przygotowanie media planu oraz zakup mediéw niezbednych do realizacji przedmiotu zaméwienia. Do
przeprowadzenia kampanii zostang uzyte nastepujace media:
e Facebook
e GDN
e YouTube
e  Woybrane najwieksze portale horyzontalne

Wykonawca zaproponuje proporcje uzycia poszczegdlnych kanatéow biorgc pod uwage osiggniecie
najwiekszej efektywnosci. Tam gdzie to mozliwe preferowane sg formaty typu rich media.

Reklama docelowo bedzie kierowa¢ uzytkownika na strone lengyelorszag.travel.

3. Realizacja kampanii zgodnie z zalozonym media planem i budzetem - realizacja wymaganych Kryteriéw
wspotczynnikéw sukcesu.

4. Staty monitoring i optymalizacja efektywnosci i skutecznosci prowadzonej kampanii.

5. Raportowanie przebiegu, skutecznosci oraz efektéow kampanii na biezaco w trybie roboczym (co
tydzien) oraz przedstawienie podsumowania na zakonczenie kampanii. Raport z prowadzonych dziatan
powinien zawiera¢ nastepujace informacjw:

e osiggniete KPI i zasiegi dla poszczegdlnych kanatédw reklamowych,

e zestawienie wszystkich aktywnych/wtaczonych formatéow reklamowych wraz ich statystykami
(widoczno$é, liczbe wyswietlen, klikow, CTR, profile demograficzne osdb, ktére wyswietlity
reklame i kliknety w tresci promocyjne),

e podsumowanie wydanego budzetu wraz z wyszczegdlnieniem poszczegdlnych kanatéw
reklamowych,

e w raporcie powinno znalez¢ sie merytoryczne podsumowanie prowadzonych dziatan wraz z
rekomendacjami dotyczacymi przysztych kampanii reklamowych.



Wykonawca jest zobowigzany do dostarczenia liczby odston reklam ptatnych w ramach zaproponowanej ceny.
Budzet kampanii wraz z wynagrodzeniem Wykonawcy: maks. 130 000,00 PLN brutto.

Za prawidtowe wykonanie catosci Przedmiotu Umowy Wykonawcy przystuguje wynagrodzenie pfatne w
nastepujgcych transzach:

1. przygotowanie 2 linii kreatywnych, materiatéw reklamowych, wstepnego media planu oraz rezerwacja
powierzchni reklamowej: nie pdzniej niz do 30 dni od daty zawarcia umowy - 40% wynagrodzenia,
2. realizacja kampanii zgodnie z media planem - 60% wynagrodzenia,



